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Внедрение PLM –  
рекомендации 
аналитиков. Часть 2

П
ервая часть публикации по результатам ис-
следования текущего состояния PLM-рынка, 
проведенного аналитической компанией 

Aberdeen Group, содержала выводы экспертов отно-
сительно причин, затрудняющих успешное внедрение 
в компаниях PLM-решений, и ключевых факторах эф-
фективных реализаций PLM-стратегий. Вторая часть 
обзора посвящена сравнительной характеристике ре-
шений ведущих поставщиков PLM-систем.

Характеристики поставщиков  
и их PLM-решений

Компания Aberdeen делит PLM-системы на четы-
ре категории: продукты, поставляемые в составе ком-
плекта бизнес-приложений, пакеты для разработки 
изделий, автономные PLM-решения и специализиро-
ванные средства разработки изделий. 

PTC (Windchill PDMLink и ProjectLink) 

По показателю “Эф-
фективность решения 
для заказчиков” система 
Windchill заняла второе 
место. Архитектура на 
базе web-технологий уп-
рощает ее развертыва-
ние и интеграцию с дру-
гими корпоративными 
системами. 

PTC занимается орга-
ническим развитием этого 
продукта, постоянно рас-
ширяя и углубляя его функ- 
циональные возможнос-
ти. В результате Windchill 
поддерживает все основ-
ные процессы проектиро-
вания современных произ-
водственных предприятий. 
Его отличительная особен-
ность заключается в тес-

ной интеграции с Pro/ENGINEER и другими CAD-при-
ложениями. Но PTC направляет инвестиции не толь-
ко на разработку, но и на покупку других компаний и 
быстро встраивает новый функционал в свою систему 
благодаря web-архитектуре.

В прошлом году PTC выпустила на рынок новый 
продукт ProductPoint, построенный на платформе 
Microsoft SharePoint, с помощью которого пользо-
ватели платформы Microsoft смогут поддержать свои 
инженерные подразделения, избежав расходов на 
покупку и внедрение отдельного PLM-решения. Од-
нако у ProductPoint есть пересечения с функциона-
лом системы Windchill ProjectLink, поэтому клиентам 
следует определиться с тем, какой из этих продуктов 
лучше удовлетворит их требования.

Определяя показатель “Положение на рынке”, 
аналитики отмечают, что, имея сильные позиции в Ев-
ропе и Северной Америке, PTC расширяет присутст- 
вие в Азии, в частности в Китае. Компания фокусиру-
ется на создании заранее настроенных бизнес-про-

AN
AL

YT
IC

S
АН

АЛ
ИТ

ИК
А

Aberdeen Group: ранжирование PLM-решений для промышленных предприятий

Окончание. Начало  
в REM № 2, 2010

Информационные системы

R a t i o n a l  E n t e r p r i s e  M a n a g e m e n t #  2 / 2 0 1 0

2. претенденты (contenders), подтвердившие, что их клиенты эффек-
тивно окупают инвестиции и продолжающие обслуживать и под- 
держивать своих заказчиков;

3. конкуренты (competitors), которые еще не полностью реализовали 
возможности обслуживать заказчиков и удовлетворять требования 
рынка, но делают прогресс в этих направлениях;

4. преследователи (challengers), понимающие потребности рынка и 
располагающие возможностями помочь заказчикам получить отда-
чу от инвестиций, но не имеющие прочного положения на рынке.
Предприятия, участвовавшие в опросе, аналитики также раздели-

ли по ряду показателей на три класса: наиболее успешные компании 
(best-in-class), считающиеся лучшими в своем классе (20 %), средние по 
отрасли (industry average) (50 %), отстающие (laggard) (30 %).

Зачем создавать новые изделия?

Инициативы по разработке продуктов направлены на то, чтобы 
предприятия могли решить свою самую главную задачу: повысить при-
быль. При этом компании обычно преследуют три основные цели. 

Во-первых, они стремятся создать удачный или просто сногсшиба-
тельный продукт, ожидая, что в этом им помогут инновации – 82 % рес-
пондентов указали на инновации как на средство повышения прибыли. 

Во-вторых, им нужно ускорить выпуск продукции на рынок. Ведь 
даже самый новаторский продукт, если он поздно поступил в продажу, 
вряд ли обеспечит большую прибыль. Судя по опросу Aberdeen, свое-
временность выхода  на рынок является  одной из главных задач при 
разработке продуктов.

В-третьих, компаниям необходимо контролировать и сокращать за-
траты на разработку и производство изделий. Даже если продукт бу-
дет новаторским, быстро поступит в продажу и завоюет большую долю 
рынка, но затраты на его разработку и производство не будут контро-
лироваться, он не обеспечит особой выгоды. Результаты опроса пока-
зали, что с затратами связаны три из четырех главных задач, возника-
ющих при разработке продуктов: контроль стоимости исходных мате-
риалов (33 % респондентов), сокращение бюджетов (31 %), снижение 
уровня цен на продукцию (29 %).

Исследование Aberdeen свидетельствует о том, что компании, ко-
торые запускают инициативы по разработке продуктов, такие как от-
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Компания Положение  
на рынке

Эффективность 
для заказчика

Суммарная  
оценка

PTC 36 56 92

Arena Solutions 24 62 86

Siemens / UGS 31 54 85

Oracle / Agile 32 53 85

Dassault Systemes 33 49 82

СРЕДНЯЯ ОЦЕНКА 29 53 82

Invention Mashine 31 50 81

SAP 30 51 81

Omnify 23 53 76

Infor 26 49 75

Datastay 27 * N\A

Aras 25 * N\A

* – недостаточно данных для оценки Источник: Aberdeen Group, 2009 


